INSTITUT FUR
STANDORT-, REGIONAL- UND
KOMMUNALENTWICKLUNG

Seminarbeschreibung

Fachseminar )
Standortmarketing und Offentlichkeitsarbeit
fur Stadte, Gemeinden und Regionen

Zielgruppe:

Burgermeister,  Referenten  fur  Wirtschaft, Gemeipldletare,  Wirtschaftsforderer,
Kommunikationsverantwortliche in Kommunen und Regio, Leiter von kommunalen oder
regionalen Pressestellen, Leiter von Wirtschaftshbtgen, Stadt- und Gemeindeplaner,
verantwortliche Mitarbeiter von Banken und Sparkass Mitglieder von Handels- und
Gewerbevereinen

Zum Thema:

Wichtiger Teilbereich jedes effektiven Standortngaraents und auch jeder Gemeindeentwicklung
schlechthin ist das Standortmarketing im engerem.Die Standortkommunikation. Der Auftritt
und das Vorstellungsbild das ein Standort, eine Koime oder eine Region vermittelt. Nach innen,
im Bewusstsein der Birger und nach aufRen, bei reetteZielgruppen, die wir aus welchen
Grunden auch immer, fur uns gewinnen wollen. Dadiellt sich naturgemafl die Frage nach
unserem Produkt- und Leistungsangebot, nach deraltémh und der Botschaft unserer
Kommunikation. Was wir damit erreichen wollen unénwir konkret ansprechen wollen. Die
Wirtschaft, Investoren unsere Birger usw. Bis hur Erage, welche Mittel und Medien wir
einsetzen wollen und - unter Beriicksichtigung ters8udgets - auch einsetzen konnen. Nicht
zuletzt geht es auch darum, die Organisation und keifenden Betrieb eines effektiven
Strandortmarketings und der damit verbundenen Konikationsarbeit sicherzustellen.

Dieses Aufgabenspektrum verlangt ein MindestmaRialorientierung, Konzeption, Organisation
und Professionalitat. Ohne diese Grundvoraussetzumgerden kaum oder nur schwer fassbare
Ergebnisse zu erzielen sein.

Seminarziel:

Den Teilnehmern sollen die grundlegenden Standémdsumente und Vorgehensweisen fir eine
umsetzungsorientierte Standortkommunikation, fir @msetzungsorientiertes Stadt-, Gemeinde-
und Regionalmarketing, vermittelt werden. Dabeitgeshweniger um grofRangelegte Konzepte und
Analysen, sondern um praxisorientierte Ansatze Untsetzungsmaoglichkeiten, welche auch auf
die Grof3e und individuelle Situation der jeweiligégommune oder Region Rucksicht zu nehmen
haben.

Die Veranstaltung baut vertiefend auf das Grundiagminar ,Standortmanagement und
Standortmarketing fur Gemeinden“ auf. Der Besuck @gundlagenseminars ist jedoch nicht
Voraussetzung fur die Teilnahme an dieser Veransigl
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Seminarinhalte:
* Was ist Marketing?

* Grundlagen und Instrumente des Standortmarketingsder Standortkommunikation — was
wir wissen sollten, bevor wir Gberhaupt anfangen.

* Die Ziele und Zielgruppen der Standortkommunikati@/as wollen wir erreichen und wen
wollen wir ansprechen.

e Botschaften und Inhalte der Standortkommunikatiias wollen wir vermitteln und welches
Image wollen wir aufbauen?

* Der Standort als Produkt ist die Grundlage unsémstungsangebotes. Was bietet unser
Standort jetzt und in Zukunft an. Was macht unsuagswas gibt uns speziell Gewicht?

* Die Ausarbeitung von Produkt-, Identitats- und ¢gimaerkmalen,

* Die Wirkung nach innen und nach aussen. Standodisgie — die Haltungen und
Einstellungen der eigenen Blirger als ein entschdee Produktmerkmal jedes Standortes.

* Das Kommunikationsleitbild als Grundlage erfolghen Standortmarketings.
* Die Planung und Festlegung der Kommunikationsimsénte, Werbemittel und —trager.
* Massnahmenplanung und Kommunikationsablauf, BudgetTerminplanung.
 Offentlichkeitsarbeit (PR) als spezifisches Instamt der Standortkommunikation.
* Der laufende Umgang mit Medien und Pressekonferenz
* Organisation und Trager der Standortkommunikation.
* Praxisorientierte Anwendungsfalle wie Marketing fGewerbegebiete und Flachen,

Gewerbeparks, Start-up-Kommunikation, etc.

Dauer des Seminars:
Unser Seminar wird als 1-Tages-Seminar angeboten.
Seminardauer: 9.00 — 17.00 Uhr inklusive Mittagseau
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Referent:

DI Dr. Gerald Mathis ist Vorstand des Institutesr fibtandort-, Regional- und

Kommunalentwicklung ISK in Dornbirn. Er lehrt anrdéachhochschule Vorarlberg und ist
Leiter des internationalen Hochschullehrganges Sisindort- und Regionalmanagement in
Kooperation mit der Akademie fur wissenschaftlidéeiterbildung an der Universitat Konstanz,
der Hochschule Liechtenstein und der Hochschule pfem Gerald Mathis berat auf
internationaler Ebene Lander, Regionen und Kommumekragen der Standort-, Wirtschafts-,
Regional- und Kommunalentwicklung.

Kontaktadresse:

ISK Institut fur Standort-, Regional- und Kommurraleicklung
J.G. Ulmer-Stral3e 21, 6850 Dornbirn, Tel.: 05572 372,
E-Mail: office@isk-institut.com, Internet: www.iskstitut.com
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